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Outubro Rosa in Live é realizado pela ACIL

ACIL/RAFAELA SILVA

O evento que foi online neste
ano, foi promovido pelo CME
da ACIL, em parceria com a
Alicc, e contou com a partici-
pacdo de duas especialistas: a
mastologista Alice Junqueira
Pereira e a psicologa Luci Mara
Moreira, que falaram sobre va-
rios aspectos do diagndstico e
tratamento do cancer de mama.

VENDEU E
NAO RECEBEU?

Nostemos Comerciantes recebem materiais da
solucdo
campanha Compras Premiadas 2020

ACIL/LEONARDO BARDINI

As empresas receberam o
kit de divulgacdo da promo-
¢do da ACIL contendo uma
urna personalizada, dois carta-
zes alusivos a campanha, além
de 500 cupons que devem ser
distribuidos aos clientes.

Mais de R$ 70 mil em pré-
mios serdo sorteados e 0s va-
les-compra sé poderdo ser
resgatados nas lojas partici-
pantes da campanha.

Sabe o que é uma boa
para seu negdcio”?

Dar um up

Acerta Positivo

O Acerta Positivo € o relatério ideal para realizar
consultas PF, s6 ele conta com todas as
informacdes negativas mais os dados positivos,

tornando as andlises de crédito muito mais
; ~ e
assertivas.
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CME da ACIL realizou plantio de mudas no Dia da Arvore

Concorra a R$70 mil

em prémios com a

A melhor oportunidade
para premiar seus clientes!
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EDITORIAL
, » » O Pede Por Perto chega =

Outubro comega com um esperado incremento nos negocios do comércio, . . U
especialmente alavancados pelo Dia das Criangas, data fixada no dia 12 des- com muitas novidades Para =
de 1920 (h4 cem anos) e regulamentada e editada pelo entdo presidente da mais de 20 mil Iojas e
Republica Arthur Bernardes em 1924, ?c?m o0 objetivo de, além das. criancas empreen dedores de todo o
comemorarem com afeto os lacos familiares, comecarem as tratativas para )
diminuir e eliminar o trabalho infantil, comum naquela época. Pais!

Neste ano, em vista da pandemia da COVID-19, com a exigéncia de iso-
lamento social e diminuicao significativa das atividades, as comemoracoes Saiba como se cadastrar : : : :
tradicionais como Dia das Mades, Dia dos Namorados e Dia dos Pais foram pelas redes sociais! e oo o0
bastante prejudicadas, pois ndo sio todos os consumidores que utilizam o co- @pedeporperto —
meércio eletronico (uma tendéncia que deve crescer mais e mais) e preferem ¢ —

Compartilhe essa ideia e _
fortaleca o comércio local!
de familia arraigado em nossas tradi¢des, pois o futuro depende delas. Preo- pede®

as lojas fisicas.
Comemoremos e presenteemos nossas criangas e mantenhamos o conceito

X @ Pede Por Perto

Dorperto
cupemo-nos com a formagao desses jovens que Sao 0 NOSSO POrvir.

Dia 12 também é o Dia da Padroeira do Brasil, Nossa Senhora Aparecida,
e rogamos a ela que abencoe nossa Patria e nossa cidade, livrando-nos de to-
do mal que possa existir.

A ACIL tem disponibilizado a seus associados cursos e palestras, ainda de
forma online, buscando informar as tendéncias e novidades para as ativida-
des mercantis. Mantenha-se informado nos nossos comunicados e no site.

Sempre se ouviu que, se os precos estao subindo, é bom sinal e indicio de
que as vendas estdo boas etc. No entanto, a subida de precos em alguns se-
tores tem ocorrido de maneira abrupta e, a meu ver, abusiva com variagoes
de mais de 50% em 90 dias, além do desabastecimento em alguns setores,
notadamente aqueles em que existem oligopolios como os de cimento e aco.
Justificam-se os fabricantes com aumento de demanda, exportacdo de pro-
dutos interessantes com o dolar bastante valorizado, baixa rentabilidade do
dinheiro aplicado em banco, falta de sucata e outras coisas. Esperemos que
haja uma conscientizacdao e medidas sejam tomadas para que a normalidade
se restabeleca.

Satde a todos!

X X X

pede’

sorperto

Renato Hachich Maluf
Conselheiro da ACIL
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Entre os dias 1° de outubro e
30 de novembro, o PrintFOOD
realiza a 2? edicdo do concur-
so Melhor Burger de Limei-
ra. Durante esse tempo, trés
jurados terdo a tarefa de ex-
perimentar todos os hambur-
gueres participantes e eleger
o melhor. Os avaliadores vi-
sitardo os estabelecimentos
e também receberdao os ham-
btirgueres em casa, por meio
do delivery.

Neste ano, a comissao jul-
gadora é formada pelo em-
presario Gino Contin, que
também € especialista em gas-
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tronomia, pela chef Renata
Chinelatto de Campos e pelo
especialista em carnes Rodye-
ber Nogarotto Valim.

O proprietario do PrintFOOD
e um dos organizadores do con-
curso, Danilo Galzerano, acredi-
ta que esta edicdo contara com
mais participantes. “A nossa pri-
meira edicdo foi um sucesso e,
neste ano, fomos surpreendi-
dos com varios interessados as-
sim que abrimos as inscrigoes.
Apesar de ser um concurso, nao
existe rivalidade. Os participan-
tes se tornam uma grande fami-
lia”, conta.

Qualidade e tradicao
tornaram a Moveis Mesiq
referencia no mercado

ACIL/ARQUIVO

Equlpe Moéveis Mean

Organizar ou criar um
ambiente de uma casa ou
empreendimento reflete os
gostos pessoais e a perso-
nalidade de seu proprieta-
rio. Um dos itens mais im-
portantes e que se destacam
neste momento sdo 0s Mo-
veis, e a Moveis Mesiq ofe-
rece um catalogo completo
com diversos modelos, ta-
manhos, cores e marcas para
a escolha dos consumidores.

Localizada na Av. Gu-
mercindo Aradjo, 192, no
Jd. Nova Italia, o clien-
te encontra na loja estofa-
dos (sofas, poltronas etc.),
roupeiros, mesas para Cozi-
nha e sala jantar, uma linha
completa de colchdes, apa-
radores, racks e painéis pa-
ra TV, tapetes e mdéveis mo-
dulados ou planejados.

“Venha fazer uma visi-
ta, conferir os produtos de
perto e tomar um café co-
nosco em um ambiente cli-
matizado, de facil acesso e
com uma equipe preparada
para dar o melhor atendi-

mento na hora de escolher
os méveis para a sua casa”,
convidam os proprietarios
Jodo Batista Medeiros e
Celi de Fatima de Siqueira
Medeiros.

Ha 33 anos no mercado,
a Moéveis Mesiq tem co-
mo um dos grandes dife-
renciais a qualidade e tra-
dicdao de seu atendimento,
além da montagem e en-
trega gratis feitas por co-
laboradores especializados
na area. “Sempre passamos
confianca para nosso con-
sumidor, tanto em sua re-
cepc¢do quanto na qualidade
do que oferecemos”, acres-
centam os proprietarios.

Para entrar em contato
e solicitar um orgamento,
basta ligar no (19) 3442-
0073 ou pelo e-mail mo-
veismesig@terra.com.br.
O horario de funcionamen-
to é de segunda a sexta-fei-
ra, das 9h as 18h e aos sa-
bados, das 9h as 14h. Mais
informacodes através do site
www.moveismesig.com.br.

VISAO
PrintFOOD inicia 2° edicao do Melhor Burguer de Limeira

Além do titulo de Melhor
Burguer, o concurso também
vai eleger o Burguer da Ga-
lera, que sera eleito pelo pu-
blico. “Neste ano, a votacao
sera feita pelo site do Prin-
tFOOD, com exibicio em
tempo real dos primeiros co-
locados. A ideia é incentivar
a votacdo da familia, amigos
e clientes”, explica Gustavo
Sander, um dos organizado-
res do concurso.

Informagdes pelo Instagram
ou Facebook do PrintFOOD, e
também pelo WhatsApp (19)
98213-4206.

DIVULGACAO

Danilo Galzerano e Gustavo Sander, organizadores do
concurso Mehor Burguer de Limeira

Os melhores produtos para reforma e
construcao estao na Amerinox

A construcdo ou reforma
de um estabelecimento, es-
critério e até mesmo uma re-
sidéncia exigem um planeja-
mento prévio. E ter o material
certo é essencial para que tu-
do saia conforme o esque-
matizado, inclusive para se
evitar problemas futuros por
conta de produtos, equipa-
mentos ou acabamentos de
ma qualidade.

Na Amerinox o limeirense
encontra tudo o que precisa
em materiais hidraulicos pa-
ra 4gua quente e fria, caixas
d’agua, boilers, placa solar
residencial e para piscinas,
cabos elétricos, ferragens e
ferramentas, torneiras e val-
vulas novas além de reparos.
Com mais de 25 anos de ex-
periéncia no mercado, ho-
je sdo comercializados pro-
dutos de primeira linha de
grandes marcas como Aman-
co, Deca, Lorenzetti, Do-
col, Mastersol, Nova Orion e
muitas outras.

Com loja localizada na Av.
Maria Thereza Silveira de
Barros Camargo, 870, no Jd.

@am

DIVULGAGAO

rinox

A LOJA DO ENCANADOR

Com mais de 25 anos de mercado, o consumidor encontra na Amerinox
tudo o que precisa para obras e reformas em geral

Santo André, o consumidor
sera recebido de forma rapi-
da e individualizada, além de
receber a assisténcia de que
precisa com or¢amentos deta-
lhados e completos, com to-
dos os materiais necessarios
para a sua obra.

“Nossa equipe esta prepa-
rada para auxiliar na escolha
dos melhores produtos pa-
ra a sua obra com atendimen-
to agil, preco justo e facilida-

Agende seu hordrio

7 2 ©(19) 3404-4900

Sala do

MICROEMPREENDEDOR

INDIVIDUAL

des no pagamento”, convida o
proprietario, Laercio Bottan.
O atendimento é feito de se-
gunda a sexta-feira, das 7h30
as 18h e aos sabados das 8h as
12h. Para mais informagoes
acesse 0 site www.amerinox.
com.br, e orcamentos podem
ser requisitados através do e-
-mail vendas@amerinox.com.
br, pelo telefone (19) 3445-
4036 e pelo WhatsApp (19)
98451-2106.

Atendimentos
acontecem
normalmente

ACIL
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ACIL e Remave firmam parceria para oferecer Oxi-Sanitizacao de veiculos

O servico podera ser adquirido com valor diferenciado e exclusivo para associados

Para auxiliar seus associa-
dos durante a flexibilizacdo e
no combate a COVID-19, a
ACIL firmou uma grande parce-
ria com a Remave para oferecer
a Oxi-Sanitizacao para veicu-
los. Além de manter o ambiente
de trabalho limpo e seguindo as
medidas para inibir a contami-
nacao pelo coronavirus, a des-
contaminacdo veicular é de ex-
trema importancia para garantir
a seguranca do motorista e dos
passageiros.

O que é Oxi-Sanitizacdo?

Locais como o carpete, ban-
cos e até mesmo o ar dentro de
carros e veiculos de uso cole-
tivo, como vans e micro-o0ni-
bus, podem acumular virus, mi-
crorganismos e fungos, e com
a ajuda da Oxi-Sanitizacdo é
possivel elimina-los acima de
niveis considerados satisfaté-
rios. Esta limpeza utiliza al-
ta tecnologia para produzir o
ozonio (03), que é um gas al-
tamente instavel, incolor nas
condicdes atmosféricas e com
alto poder microbicida.

Este gas é produzido no local
da aplicacdo, através da radia-
¢do ultravioleta, eletrélise ou em
um processo chamado “descarga
de corona”. Este dltimo é criado
pela emissdo de elétrons em ele-
trodos de alta tensdo, que cho-
cam-se com atomos do dielétrico
adjacente ao eletrodo. Esta coli-
sdo provoca a liberacao de novos
elétrons, formando um processo
chamado de Avalanche de Town-
send, criando assim o O3.

Uma das principais caracte-
risticas do ozdnio é ser o mais
poderoso oxidante utilizavel
atualmente, sendo até mais for-
te que o cloro. Além disso, ele é
3.125 vezes mais rapido do que
o cloro na inativagdo de bacté-
rias e, se ndo consumido de for-
ma mecanica, decompoe-se na-
turalmente em oxigénio, o que
torna sua utilizacdo mais do
que recomendada na esteriliza-
¢ao de veiculos.

A parceria
Com a unido da Associagdo
e Remave, o empresario asso-
ciado podera contratar o servi-

¢o com valor de R$ 70,00 pa-
ra a limpeza em veiculos leves;
e R$ 90,00 para veiculos pesa-
dos. O seu prego normal é de R$
120,00 para cada automével.

A empresa é especialista em
Oxi-Sanitizacdo, e atua utili-
zando a tecnologia do Grupo
Interozone Brasil, que é a inica
empresa atualmente certificada
pelo Ministério da Agricultura,
Ministérios do Trabalho, re-
comendada pela Agéncia Na-
cional de Vigilancia Sanitaria
(Anvisa) e de acordo com as
norma NR15.

Para contratar o servico ou ti-
rar duvidas, entrar em contato
pelo telefone (19) 3441-5052,
pelo WhatsApp (19) 99824-
4689 ou enviando um e-mail pa-

ra remavelimeira@gmail.com.

Sobre a Remave
Ha 40 anos a Remave busca
promover a seguranca e bem-
-estar de motoristas, através da
customizacdo de veiculos de
transporte. O empreendimento
é reconhecido como Posto Pre-

mium VDO, atuando na manu-

Associados tem descontos
exclusivos para Oxi-Sanitiza¢édo
de veiculos leves e pesados!

Mais informagdes
remavelimeira@gmail.com

(19) 99824-4689

R Remave ACIL

tencdo e instalacdo de cronota-
cografos, além de credenciada
pelo Inmetro na certificagdo des-
tes aparelhos.

Com atendimento na Rua Or-
lando Médulo, 1107, no Jd. Ol-
ga Veroni, clientes de Limeira
e Mogi-Mirim encontram a sua
disposicdao grandes marcas co-
mo VDO, Maxiclima, Resfriar,
Bepo, Jetta, Fabbof, Metalcor-

te, Voar e Astra. Atuam também
com acessoOrios para caminhdes
(climatizador, som, ar-condicio-
nado, servicos de elétrica auto-
motiva, manutencdo em vidros e
portas, entre outras coisas).

Para conhecer outros servicos
oferecidos pela Remave, acesse
0 site www.remave.com.br, ou
confira o perfil @remaveoficial
no Facebook e Instagram.

ACIL inicia distribuicao de kit de divulgacao da campanha Compras Premiadas

As lojas participantes da promocgao receberam cartaz, urna e cupons para serem distribuidos aos consumidores

No dia 30 de setembro, foi
iniciada a distribuicdo dos kits
de divulgacdo da campanha
Compras Premiadas 2020, re-
alizada tradicionalmente pe-
la ACIL para fomentar as ven-
das do comércio, incentivando
o consumidor a realizar suas
compras nas lojas participantes
da promocao.

As empresas receberam con-
tendo uma urna personalizada,
dois cartazes alusivos a cam-
panha, além de 500 cupons
que devem ser distribuidos aos
clientes. “O kit foi preparado
para auxiliar o empresario a
identificar sua loja como par-
ticipante da promocdo e assim
atrair a atencao dos clientes.
Por essa razdo contém os car-
tazes para serem colocados nas
vitrines e espacos de destaque
da loja. Além disso, enviamos
urnas personalizadas para que
fiquem a mostra e 500 cupons
para serem distribuidos para os

consumidores”, explica o presi-
dente da ACIL, José Mario Bo-
zza Gazzetta.

“Cada loja pode tracar uma
estratégia diferente de aborda-
gem com seu cliente e assim
fomentar ainda mais a campa-
nha na sua empresa, utilizan-
do-a como atrativo para fide-
lizar quem ja é cliente e para
atrair novos consumidores”,
destaca Gazzetta.

Este ano a campanha da
ACIL conta com patrocinado-
res que acreditaram no poten-
cial da promocdo e investiram
para que mais de R$ 70 mil em
prémios pudessem ser sortea-
dos. Sdo elas: Realen Folhe-
ados, Grupo Engep, Bariflex,
Rosi Brinquedos, Sicoob Aci-
cred, Clinica da Cidade, Senhor
Marceneiro e Winner Honda.

Serdo realizados trés sorteios:
em outubro, novembro e janei-
ro, aproveitando as datas come-
morativas e maior fluxo do co-

mércio com o Dia das Criangas,
Black Friday e Natal. Até o mo-
mento serdo sorteadas 2 Motos
CG Fan, 4 Smart TVs 50”, 1 Es-
tante Home + Smart TV 507, 5
Smartphones, 1 Carro elétrico
infantil, 25 Vales-compra de R$
1.000,00 e 38 Vales-compra de
R$ 100,00 para os vendedores
que tiverem seu cliente premia-
do, totalizando mais de R$ 70
mil em prémios.

Para concorrer, o consumi-
dor devera preencher correta-
mente 0S CUpONS que Serao en-
tregues pelas lojas participantes
com os dados solicitados. Os
sorteios serdo realizados na se-
de da ACIL e os vales-compra
s6 poderdo ser resgatados nas
lojas participantes, valorizando
as empresas que acreditam no
potencial da campanha.

“Ficamos muito contentes
em poder promover a campa-
nha Compras Premiadas 2020,
especialmente por todas as di-

ACIL/LEONARDO BARDINI

recebendo o kit da campanha

ficuldades que o comércio en-
frentou em virtude do fecha-
mento temporario de suas
atividades. Mas conseguimos
formatar uma excelente cam-
panha, que promete movimen-
tar o comércio no final de ano,
com o sorteio de varios pré-
mios, contemplando consumi-

dores e também os vendedores

das lojas”, finaliza o presidente
da ACIL.

As empresa que tém inte-
resse em participar da campa-
nha Compras Premiadas devem
entrar em contato com a ACIL
através do telefone (19) 3404-
4924 ou pelo e-mail campa-
nhas@acillimeira.com.br, com
Ana Lidia.
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Outubro Rosa in Live trouxe informacao e visibilidade sobre o cancer de mama

Transmissao foi realizada nas redes sociais da ACIL, e pode ser assistida no canal do YouTube da entidade

O Outubro Rosa in Live foi uma
transmissdo ao vivo, realizada pe-
lo Conselho da Mulher Empreen-
dedora (CME), em parceria com a
Associacdo Limeirense de Cuidado
e Carinho (Alicc), nas redes sociais
da ACIL. O evento contou com a
participacdo de duas especialistas, a
mastologista Alice Junqueira Perei-
ra e a psicologa Luci Maria Ribei-
ro Moreira que falaram sobre varios
aspectos do diagndstico e tratamen-
to do cancer de mama.

O painel teve abertura feita pe-
la superintendente do CME, Rosi
Luck, e também da presidente da
Alicc, Fernanda Nolasco Varga.
Cada uma das lideres explanaram
um pouco sobre a atuacao, proje-
tos e agdes de cada grupo em prol
da comunidade limeirense, em es-
pecial as mulheres. “Jamais que
deixariamos esta data, o Outubro
Rosa, passar em branco por con-
ta da pandemia. Temos uma li-
deranca feminina muito forte em
Limeira, e quando as mulheres se
unem o céu € o limite”, discursou
a superintendente.

A primeira entrevistada do pai-
nel foi a mastologista Alice, que

destacou que o cancer de mama é
uma doenga que acomete milha-
res de mulheres todos os anos, e
a melhor forma de combaté-lo é
com o diagnostico precoce. “Mui-
tos acham que diagnostico preco-
ce é comecar 0 exame aos 40 anos,
sendo que nesta idade a doenga ja
pode estar ali. Minha recomenda-
¢do é que se iniciem as consultas
aos 18 ou 20 anos, para que o mé-
dico conheca a paciente, seu hist6-
rico familiar e examine a mama”.

Alice ainda explicou que cada
pessoa pode desenvolver de ma-
neiras diferentes a doenca, por isso
a importancia de se realizar o au-
toexame e, se indicado pelo mé-
dico, a mamografia. “O tratamen-
to feito em uma amiga, prima ou
vizinha nunca é o mesmo, pois le-
va em consideracdo os fatores in-
dividuais de cada paciente. Houve
muito avango nas pesquisas e tra-
tamentos do cancer de mama nos
dltimos anos, com melhoras no
modo de lidar com ele”, apontou a
mastologista.

Ja a psicéloga Luci, que ha 10
anos acompanha os atendidos da
Alicc, explica como os aspectos

O Outubro Rosa in Live ainda pode ser conferido nas
paginas do YouTube e Facebook da ACIL Limeira

O Conselho da Mulher
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Empreendedora da ACIL
agradece a todos os parceiros do

‘Q
i

gatbcgw,. @fam&/

Alicc

psicolégicos de receber a confir-
macado e o tratamento, impactam
na vida emocional de um pacien-
te. “Quando recebemos qualquer
diagnostico de gravidade, eu diria
que a informacao vem em primei-
ro grau de necessidade. Sempre
que uma pessoa busca a informa-
¢do de quem realmente a possui,
ela comeca a tragar caminhos e
um leque de possibilidades”, res-
salta a psicdloga.

Segundo Luci, ter o apoio da fa-
milia, amigos e profissionais com
0s quais o paciente possa confiar,
é essencial para que este momento
tenha um impacto menos doloroso
para ele. “E natural que a pessoa
diagnosticada tenha oscilacoes em
seu estado, hora mais forte e em
outras mais sensiveis psicologica-
mente. E preciso reconhecé-la no
momento em que ela estd, para dar
0 apoio necessario, sem cobrangas,
pois este é o ‘momento’ do pacien-
te”, completa.

Apo6s as entrevistas, as profissio-
nais também responderam varias
perguntas relacionadas ao tema que
foram enviadas pelas integrantes do
CME da ACIL. O Outubro Rosa in
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A mastologista Alice Pereira destacou que a melhor forma de
combater o cancer de mama é com o diagndéstico precoce

Live também contou com a parti-
cipacdo do grupo Comprimidos da
Alegria, que realizam visitas a pa-
cientes em hospitais, levando um
pouco de muisica e descontragao pa-
ra as pessoas que estdo enfrentando
este momento tao delicado.

Outro destaque foi a transmis-
sdo, durante os intervalos, das pro-
jecOes realizadas pela Kanal Even-
tos em alguns pontos da cidade
para evidenciar o inicio da campa-
nha, e os depoimentos de mulhe-
res que enfrentaram e venceram o
cancer de mama, contando como
foram suas experiéncias.

Para encerrar a live, foi compar-

tilhada uma das apresentacdes do
projeto Canto Coral, que atua des-
de abril de 2016 com objetivo de
trabalhar a saude fisica, mental e
espiritual dos atendidos da Alicc.
Hoje, o coral conta com 25 inte-
grantes e tem conquistado resul-
tados de envolvimento surpreen-
dentes, com a regéncia do maestro
Rosivaldo Pena Peres.

O Outubro Rosa in Live so6 foi
possivel gracas ao patrocinio das
empresas limeirenses: LZ Films,
Kanal Eventos, Rosi Brinquedos,
Rede Drogalim, Jéssica Cosméti-
cos, Airzap, Vida Alcalina, Colégio
Portal, Casa Limpa e Brink Bem.

ACESSO FACILITADO A MAMOGRAFIA

Desde o dia 1° de outubro a 31 de dezembro, mulheres de 50 a 69 anos podem comparecer a Unidade Ba-
sica de Satide (UBS) mais proxima e solicitar o agendamento da mamografia — procedimento capaz de identi-
ficar o cancer de mama em fase inicial. O exame é uma das agOes previstas em Limeira para o Outubro Rosa,
meés dedicado a conscientizacdo e prevencao do cancer de mama.

Com acesso ao exame facilitado, as proprias enfermeiras das UBSs poderdo emitir o pedido e fazer
o0 agendamento. Os exames, que devem ser feitos a cada dois anos (ou antes, de acordo com critérios
médicos), serdo realizados na Santa Casa ou no AME. Nao é necessario apresentar pedido médico,
apenas documento de identificacdo com foto.

Esta campanha faz parte das acoes propostas para o Outubro Rosa no municipio, e é resultado de uma
parceria entre a prefeitura, a Alicc, o hospital Santa Casa e 0 Ambulatério Médico de Especialidades (AME).
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Participacao do empresariado local nas compras
realizadas pela Prefeitura de Limeira cresce 7%

Parceria do OSB-Limeira com outras instituicoes faz com que retorno a cidade passe em 3 anos de R$ 20 para R$ 27 a cada R$ 100 investidos

A participacdo de empresas
de Limeira nas licitagbes muni-
cipais deu um salto significati-
vo nos ultimos trés anos. Levan-
tamento da Coalizdo Municipal
para Licitacdes, uma parceria do
Observatério Social do Brasil —
Limeira com a Prefeitura e algu-
mas das mais importantes insti-
tuicdes da cidade, mostra que,
em 2018, para cada R$ 100,00
utilizados em compras pelo Po-
der Publico municipal, apenas
R$ 20,53 ficavam com o empre-
sariado local. Em 2020, este nu-
mero ja estd em R$ 27,34.

A Coalizdo, que teve partici-
pacdo de SEBRAE, ACIL, Se-
nai, Senac, Sesi e APECL, reali-
zou, entre junho de 2018 e marco
de 2020, a capacitacdo de 157
pessoas para participacao em li-
citacOes publicas, o que resultou
em um aumento do interesse dos
empresarios locais nesse tipo de
certame. Essa iniciativa resul-
tou, inclusive, no Prémio Estadu-

al “Prefeito Empreendedor”
Limeira ganhou em 2019.
A cada ano, a administracdo
municipal dispende mais de R$
100 milhdes em compras. Em
2018, do total investido pela Pre-
feitura, R$ 123,4 milhdes foram
para empresas de outras cidades,
enquanto R$ 31,8 milhdes fica-
ram em Limeira. Essa relacdo,
em 2019, foi de, respectivamente,
R$ 100,5 milhdes e R$ 29,9 mi-
lhdes. Neste ano, até 31 de julho,
o empresariado local ficou com
R$ 15,1 milhdes, contra R$ 40,1
milhoes que sairam do municipio.
Raul Groppo, presidente do
Conselho de Administracdo do
OSB-Limeira, enumera uma sé-
rie de beneficios que essa evolu-
¢do da participacdo dos empresa-
rios locais nas compras publicas
traz para a cidade. Primeiramente,
porque quando se aumenta o nu-
mero de pessoas preparadas para
participar de licitacOes, mais cres-
ce a concorréncia, o que traz eco-

, que

nomia para 0 municipio, além de
possibilitar mais transparéncia em
todo processo licitatério, reduzin-
do as chances de corrupcao.

Custo x Beneficio

“Se o fornecedor que ganhou a
concorréncia for local, facilita o
acompanhamento da entrega ou
da realizacdo do servigo”, acres-
centa Groppo. “Além disso, a
compra publica retorna a econo-
mia local, fomentando mais ne-
gocios em nossa cidade”. O pre-
sidente destaca ainda mais um
ponto: “Ao fornecer para o Po-
der Publico local, o empresario
esta realizando uma atividade de
cidadania e ampliando seus ca-
nais de venda, o que, na crise pe-
la qual passamos, é algo bastante
bem-vindo”.

Se as compras publicas de
2019 e 2020 forem comparadas
com as de 2018, chega-se a con-
clusdo de que foram praticamen-
te R$ 7 milhdes a mais circulan-

Entre junho de 2018 e marco de 2020, foi realizada a capacitacdo
de 157 pessoas para participacao em licitacoes puiblicas

do em Limeira do que o valor
esperado se nao houvesse essa
iniciativa da Coalizdo. “Levan-
do-se em conta que a receita do
OSB-Limeira neste mesmo peri-
odo foi de R$ 72 mil, concluimos
que, para cada R$ 1,00 investido
na nossa instituicdo, R$ 96,00 re-
tornaram para a economia local”.

Groppo lembra que o Obser-
vatorio Social do Brasil con-
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ta com a Escola da Cidadania,
uma solucdo de ensino a distan-
cia cuja proposta é trazer, de for-
ma acessivel, cursos e qualifica-
¢Oes a cidaddos, empresarios e
servidores publicos em diversas
areas, incluindo licitacdes e com-
pras governamentais.

Mais informacoes sobre a Es-
cola da Cidadania no link https://
escoladacidadania.osbrasil.org.br.

Parceria entre Sebrae e Magalu preve qualificar 100 mil MPEs

DIVULGAGAD

.

Mais de 1,5 mil empresas ja foram capacitadas pela parceria

Lancada durante a pandemia,
a parceria entre o Sebrae e o Ma-
gazine Luiza pra qualificar pe-
quenos negocios sera expandida
para todo o Pais. A meta do Se-
brae é preparar e conectar 100
mil micro e pequenas empresas
ao mercado digital em market-
places até o final de 2021.

Até o momento, mais de 1,5
mil pequenos negbcios foram
capacitados com apoio do Se-
brae nos estados de Sdo Paulo
e Pernambuco, onde acontece a
primeira fase do projeto piloto
da parceria.

Na pégina inserida no Portal Se-
brae, esses pequenos empresarios

tém acesso a cursos on-line gratui-
tos para entender melhor o que é
um marketplace, aprender estraté-
gias para aumentar as vendas on-li-
ne, além de conhecer as ferramen-
tais digitais de gestdo do neg6cio no
ambiente dos marketplaces.

A parceria também permitird
que seja feito um monitoramen-
to do desempenho dos pequenos
negdcios dentro da plataforma
Parceiro Magalu, segundo Flavio
Petry, analista de competitivida-
des do Sebrae.

Primeiramente, explica, o em-
preendedor faz um diagndstico
do nivel de digitalizacdo do seu
negdcio no Portal Sebrae. A par-
tir dai, sdo oferecidas diversas
solucdes para atender as suas de-
mandas especificas para se inse-
rir no ambiente digital - incluin-

do os canais de marketplaces.

“Também estamos coletando
informagdes fundamentais pa-
ra propor solucdes aos empresa-
rios, para melhorarem cada vez
mais o desempenho dentro dos
marketplaces”, conta. Segundo
ele, em uma andlise inicial, foi
identificado que 60% dos peque-
nos negdcios dentro do Parceiro
Magalu foram atendidos pelo Se-
brae em algum momento.

A empresaria Elisabete Perei-
ra Rodrigues, dona de uma loja
de artigos infantis, em Jaboatao
dos Guararapes (PE), procurou a
unidade do Sebrae regional para
receber orientagdes sobre como
fazer parte da plataforma digital,
assim que soube da parceria do
Sebrae com o Magalu.

“Com a pandemia, tive que fe-

EU APOIO O Sou
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char as portas do meu estabele-
cimento no final de marco, e vi a
oportunidade de ter mais um ca-
nal de venda para decolar no on-li-
ne com o suporte de uma empresa
com marca jé estabelecida, como é
0 Magazine Luiza”, destacou.

A empresaria ja faz planos pa-
ra vender mais no Parceiro Maga-
lu para o Dia das Criangas. “Nao
medi esforcos para me capaci-
tar para atuar no digital e manter
contato com meus clientes, mes-
mo a distancia. Recebi demandas
para vender brinquedos também,
e vou aproveitar a data comemo-
rativa para incluir novos produtos
na plataforma.” Saiba mais sobre
a parceria em www.sebrae.com.
br/sites/PortalSebrae/parcerias.

Fonte: Didrio do Comércio
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ACIL lanca capacitacoes online e gratuitas para empreendedores
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As video aulas possuem em torno de uma hora cada e foram criadas por especialistas de diversas areas

A pandemia trouxe um desafio
para o empreendedor: se reinventar.
E para muitos isso significou mu-
dar totalmente o modo como reali-
zavam suas vendas e atendimento,
partindo da abordagem presencial
para o digital, como uma forma de
continuarem a atender seus clientes
e contornarem a crise.

E para auxilid-los nesta reto-
mada, a ACIL esta lancando uma
série de capacitacdes online, total-
mente gratuitas, criadas por espe-
cialistas a convite da Associacao.
Os dois primeiros modulos ja es-
tao disponiveis para o empresario:
“Google Meu Negocio — Primei-
ros Passos” e 0 “Vendendo Mais
(e melhor) pelo WhatsApp”.

Google Meu Negacio

Na capacitagdo “Google Meu
Negocio — Primeiros Passos”, cria-
da pelo estrategista de marketing
digital Alé Vieira, os participantes
terdo uma percepcao do bésico ne-
cessario para inserirem suas em-
presas no mercado digital, dicas e
orientagdes de como se tornar re-
levante nas pesquisas online. “O
empresdrio ird conhecer o poten-
cial do Google através do Meu Ne-
gocio, uma ferramenta gratuita que
ajudaréa sua empresa a se destacar
na busca, no mapa e em outros
aplicativos, potencializando ainda
mais as possibilidades de realizar
vendas locais”, destaca Vieira.

Ter presenca digital é extrema-
mente importante para qualquer
empreendimento, e isso inclui os
prestadores de servico, que tam-
bém podem se cadastrar no GMN
para ganhar destaque dentro dos
resultados de procuras na web. “E
preciso saber utilizar estes meios
digitais para ser relevante e con-
fiavel no mundo online. Sete em
cada dez consumidores dizem
acreditar em avaliagoes digitais,
tanto quanto nas pessoais”, acres-
centa o estrategista em marketing.

Durante esta capacitacdo, se-
ra abordado o que é o Google Meu
Negacio, os fatores que influenciam
0 posicionamento de uma empresa
nos resultados de busca, como criar
uma ficha na plataforma, os recursos
disponiveis, entre outros. Além da
teoria, Alé Vieira ensinara na pratica
como introduzir um estabelecimento
ou servico na plataforma, além das
configuragdes iniciais.

Vendendo pelo WhatsApp

O curso online “Vendendo Mais
(e melhor) pelo WhatsApp”, foi
criado em parceria com a especia-
lista em compras estratégicas e co-
-fundadora do Grupo Vitrinne, An-
dreza Leite. “O WhatsApp é uma
poderosa ferramenta que muitas ve-
zes deixamos de lado ou negligen-
ciamos, que pode transformar clien-
tes em fas dos nossos negdcios”,
conta a analista comportamental.

No decorrer do curso, os partici-
pantes irdo aprender como utilizar as
ferramentas do WhatsApp, princi-
palmente a versdo Business do apli-
cativo, como vender online, e tam-
bém a identificar e se comunicar
com seu publico. “Falar com a per-
sona é se fazer entender através da
linguagem deste cliente, diretamen-
te para ele. Cada persona apresenta
detalhes especificos que estreitam o
relacionamento”, explana Andreza.

Ela acrescenta que nas empre-
sas as quais ela ja atuou com con-
sultoria, criaram uma base soli-
da de clientes s6 com os contatos
que ja possuiam no WhatsApp, e
venderam até 15 vezes mais. “A
venda é consequéncia de um bom
relacionamento que se cria com o
cliente”, acrescenta a especialista.

Como acessar

Para assistir as aulas, que pos-
suem cerca de uma hora cada, basta
que os interessados acessem www.
acillimeira.com.br/agenda e reali-
zem sua inscri¢do. Depois de re-
alizada a confirmagdo dos dados,
sera enviado a ele um link com a
video aula. Ao terminar um madu-
lo, o participante é convidado a res-
ponder um pequeno questiondrio, e
apos isso € possivel pedir o envio de
um certificado de participacdo.

Os videos podem ser acompa-
nhados através de computadores,
tablets ou smartphones e em qual-

Quer aprimorar suas vendas?

Conhec¢a os cursos online
gratuito da ACIL!

PELO WHATSAPP

Com
Andreza Leite
Especialista em
compras estratégicas
e co-fundadora
do Grupo Vitrinne

quer horério, o que dd mais con-

forto e liberdade para o empresa-
rio fazé-lo no horario e local que
achar mais conveniente. Duvidas
e mais informacGes através do te-
lefone (19) 3404-4919, pelo e-mail

VENDENDO MAIS (E MELHOR)

GOOGLE MEU NEGOCIO
PRIMEIROS PASSOS

Com

Alé Vieira
Estrategista de
marketing digital

cursos@acillimeira.com.br ou pe-
lo WhatsApp (19) 3404-4900 e fi-
que de olho no perfil @acillimeira
no Facebook, Instagram e LinkedIn
para acompanhar o lancamento dos
demais cursos.

Dia da Arvore é celebrado com plantio de mudas promovido pelo CME da ACIL

Foram plantadas 10 Sumatmas em espaco verde da cidade, com apoio da Secretaria de Meio Ambiente de Limeira

No dia 21 de setembro, é ce-
lebrado nacionalmente o Dia
da Arvore, data criada para

lembrar a populacdo da im-

portancia dessa grande rique-
za natural, e que foi escolhi-
da por estar préxima ao inicio
da Primavera. E para comemo-
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Integrantes do Conselho da Mulher Empreendedora da ACIL

rar a data, o Conselho da Mu-
lher Empreendedora (CME) da
ACIL, em parceria com a Se-
cretaria do Meio Ambiente de
Limeira, realizaram o plantio
de 10 mudas de Sumatima, na
Rotatéria da Av. Cénego Ma-
noel Alves, cruzamento com a
Rua Waldemar Panaro.
Estiveram presentes na agao
as integrantes do CME e auto-
ridades, além do presidente da
ACIL, José Mario Bozza Ga-
zzetta, que destacou que o plan-
tio das arvores é um gesto que
se perpetuara no futuro. “O que
estamos fazendo aqui, é plantar
algo que serd desfrutado pelas
futuras geragdes, e isto é um im-
portante ato de amor e cidada-

nia”, afirmou o presidente.

A superintendente do Conse-
lho, Rosi Luck, ressaltou como
as arvores sdo de extrema im-
portancia para a vida. “Nessa
oportunidade, queremos cons-
cientizar a populacdo sobre a
necessidade de preservar o meio
ambiente, além de tornar Limei-
ra uma cidade mais arborizada,
agradavel e bonita”, comparti-
lhou a empresaria.

A Sumatima
Em duplas, as conselheiras do
CME presentes aprenderam o tra-
to e manuseio correto das mudas,
assim como a melhor maneira de
realizar o plantio das mudas de
Sumatima. A espécie foi escolhi-

da por ser uma arvore tipicamente
tropical, e esta presente principal-
mente em toda a Bacia Amazo-
nica, em florestas inundadas ou
pantanosas da varzea dos rios. Em
campo, as arvores podem atingir
de cinco a seis metros de altura
em apenas dois anos.

Sua madeira é muito utilizada
para fabricacdo de embarcacdes,
por ser bem leve, além de utili-
zada para producao de celulose.
A pluma que envolve as semen-
tes é empregada na confeccdo
de boias salva-vidas, para enchi-
mento de colchdes e de traves-
seiros; e das sementes é extraido
um 6leo comestivel que também
é utilizado para iluminacdo e fa-
bricacdo de sabdo.
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Quero investir! E agora?

A Assessora de Investimentos, Daniele Cardoso, da dicas para quem deseja aplicar seu dinheiro, em uma matéria especial dividida em duas partes

Falar sobre qualquer tipo de investimento pode
parecer conversa de “outro mundo” para a maio-
ria das pessoas. Porém, o que muitos ndao sabem,
€ que existem diversas formas e valores para apli-
cagoes, inclusive para quem é iniciante.

A assessora de investimentos Daniele Cardo-
so (@daninvesti no Instagram), que possui mais
de 10 anos de experiéncia no mercado financei-
ro e bancario, certificada e credenciada a CVM
(Comissdo de Valores Mobiliarios), explica que
hoje existem varios sites e plataformas que for-
necem informagOes de como investir, como o
portal Infomoney, além das proprias corretoras
disponibilizarem contetido educativo gratuito
para quem esta comecando. “No meu canal no
Youtube, por exemplo, ha vérias aulas de como
comecar. Entre os youtubers que eu acompanho,
recomendo a Nathalia Arcuri do ‘Me Poupe’, o
Tiago do ‘Primo Rico’ e a Mirna do ‘Economir-
na’”, acrescenta.

Antes de investir

Uma pessoa que nunca teve contato com es-
te mercado é plenamente capaz de investir, e se-
gundo a assessora, principalmente se ela tiver fa-
cilidade em usar um smartphone e aplicativos.
“A primeira etapa é saber que, para investir seu
dinheiro e ter bons rendimentos, o banco paga-
ra sempre uma rentabilidade menor, porque ele é
para crédito (empréstimos e produtos de crédito).
Ja as corretoras que sao conhecidas como ‘shop-
ping dos investimentos’, servem exatamente para
este propdsito, com rentabilidades mais atraentes

e com a mesma seguranga”, explica Dani.

Outro ponto a ser levado em consideragao é o
de ter claramente o objetivo pelo qual se quer in-
vestir. Quer trocar de carro daqui um ano? Com-
prar um imodvel? Garantir uma aposentadoria
tranquila no futuro? Pode ndo parecer, mas levan-
tar este tipo de questionamento é extremamente
importante, pois sao estas respostas que guiarao o
individuo para o tipo de investimento que ele ira
realizar a curto, médio ou longo prazo, assim co-
mo a disponibilidade de resgate do valor.

Perfil de investidor

Saber o tipo de investidor ao qual uma pessoa
faz parte auxilia, e muito, na hora de determinar
as acoes que eles estardo mais dispostos a traba-
lhar. Os perfis sdo comumente divididos entre:
Conservador, Moderado e Agressivo.

Os investidores Conservadores sdao aqueles que
possuem baixa tolerancia em riscos, e optam por
investimentos de renda fixa e que podem ter li-
quidez ou nao. Os Moderados escolhem por se
protegerem a longo prazo, mas estdo dispostos a
correr algum risco se necessario, diversificando a
carteira e os riscos para ganhar um pouco mais. E
os de perfil Agressivo aceitam a possibilidade de
perda, desde que a chance de retorno maior valha
a pena, o que é chamado de risco x retorno.

O portal de noticias UOL criou um teste rapi-
do, com o qual em menos de cinco minutos é pos-
sivel ter uma nocao sobre o perfil de investidor
que uma pessoa se encaixa melhor. Acesse o site
www.economia.uol.com.br/quiz/perfil-investidor
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apos ler esta matéria, para responder as questoes
e ter acesso ao resultado.

E vélido lembrar que este teste ndo é a tinica
coisa determinante para decidir o perfil que uma
pessoa se encaixa. E preciso levar em conta algu-
mas consideragcdes como: a fase de vida em que
um individuo se encontra, sua idade e carreira; a
tolerancia que uma pessoa pode ter a perdas fi-
nanceiras; e até mesmo sua capacidade em tomar
decisdes rapidas e as vezes dificeis.

A Bolsa de Valores tem se popularizado nos
ultimos anos, mas é preciso ter a noc¢do basica
para entrar neste mundo, pois existem estraté-
gias que o investidor pode adotar para partici-
par de bons investimentos. “A Bolsa representa
as empresas nacionais e seus lucros, e o nimero
de brasileiros cresceu muito rapido nos dltimos
anos. Estamos atualmente em quase trés milhdes
de CPF’s ativos, e isto impacta na hora de inves-
tir”, salienta Daniele.

Ela também acrescenta que, muitas vezes, com
o0 fluxo de informacdo e o “modismo”, o investi-
dor se aventura na Bolsa e adquire acdes sem co-
nhecimento, objetivo ou estratégia, e quando es-
tas acoes caem, o investidor ndo sabe o que fazer.
“O mercado de acoes nao é lugar de apostas e sim
para investimento de Longo Prazo”, finaliza a as-
sessora de investimentos.

Na continuagdo desta matéria, que saira na pro-
xima edicdo do Visdao Empresarial, sera possivel
conferir os primeiros passos que podem ser dados
no mundo das aplicagOes e os cuidados na hora
de investir.

Conheca o Pix: nova opcao para transacoes online do Banco Nacional

O sistema trara servicos online 24h, todos os dias e com computacao dos pagamentos e recebimentos em até 10 segundos

No dia 16 de novembro, pessoas fisicas e juri-
dicas terdo mais uma opcao para fazer transferén-
cia entre contas: o Pix, novo sistema lancado pelo
Banco Central. Com ele, os usuarios de institui-
cOes financeiras e fintechs ndo precisardo mais
realizar o preenchimento de dados para transfe-
rirem entre contas, pois tudo isso sera feito auto-
maticamente, bastando apenas que o usuario insi-
ra um codigo-chave (ou apelido) unico.

Todos os bancos com mais de 500 mil contas
de clientes deverdo, obrigatoriamente, oferecer o
método de pagamento através do Pix, mas a ex-
pectativa, é que as fintechs, como PicPay e Mer-
cado Pago, também irdo aderir a esta nova for-
ma. Como este é um novo método de pagamento,
as antigas op¢Oes de operacdao como o TED e o
DOC, ainda poderao ser utilizadas como forma
de pagamento.

Facilidades

Transferéncias, pagamento de contas e boletos,
recolhimento de impostos e de taxas de servicos
(como emissdao de passaportes), estdo entre as
operacoes possibilitadas pelo novo sistema. Um
dos objetivos com o Pix é o de incentivar as tran-
sacOes digitais, uma vez que o usuario poderia re-
alizar, por exemplo, o pagamento da conta de um
almocgo em restaurante através de uma transferén-
cia, em até 10 segundos.

A transferéncia entre contas de pessoas tam-
bém serd facilitada: se uma pessoa do banco A
quiser transferir um valor para uma conta do ban-
co B, basta que ele coloque o apelido relacionado

a esta conta. Outra vantagem € que além da velo-
cidade com que as transagoes serdo computadas,
o sistema atua com funcionamento 24 horas por
dia e todos os dias da semana, incluindo feriados.

O que é a chave Pix?

As instituicdes que irdo oferecer este novo mé-
todo de pagamento devem realizar o cadastro de
chaves para utilizacdo do Pix, sendo que o nume-
ro delas para cada usuario é limitado de até cinco
para Pessoas Fisicas e vinte para Pessoa Juridica.

Estes codigos, que podem ser chamados também
de “apelidos”, podem ser um e-mail, telefone, CPF
ou até mesmo uma sequéncia aleatoria gerada pelo
proprio sistema. Uma pessoa que possui duas con-

tas em institui¢oes diferentes, por exemplo, ndo po-
dera utilizar o mesmo apelido nas duas contas.

Custos

O valor cobrado pelas transagdes é outro atra-
tivo prometido pelo Pix, pois para Pessoas Fisi-
cas ele tera, obrigatoriamente, valor zero para sua
utilizacdo mesmo para transferéncias realizadas
entre bancos diferentes, por exemplo. Pessoas Ju-
ridicas podem ter alguma cobranca, porém isto
ficard a cargo das institui¢des financeiras decidi-
rem se haverd algum repasse ou tarifa.

As transacdes feitas pelo novo sistema também
poderdo ser agendadas, mas cabera ao banco deci-
dir se vai oferecer esta opc¢do e como ele ira funcio-
nar. Se no dia do agendamento ndo houver dinhei-
ro na conta, ela ndo sera computada pelo sistema.

Cuidados

A seguranca destas chaves e das transacoes se-
ra feita através de criptografia, assinatura digital,
autenticacdo, entre outros processos que devem
ser empregados pelas instituicoes. Ao usuario ca-
be o dever de estar atento para que, no caso de
possuir duas ou mais contas em seu nome, ele nao
cadastre em apenas uma as chaves de facil memo-
rizacdo (CPF, telefone, e-mail etc.).

Além disso, ele deve preencher com atencao
a chave Pix da pessoa ou estabelecimento que
ird receber o valor pago, pois todas as transa-
¢Oes realizadas pelo novo sistema sao computa-
das em poucos segundos, e ndo poderdo ser can-
celadas ou desfeitas.



